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전라북도 농업의 모습 Ⅰ 
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 전라북도 도청소재지의 전주시와 
  전주를 둘러싸고 있는 완주군 
 타 시군에 비해 상추, 배추 등의 
  채소 생산량이 많음 

 한국농업의 상징, 호남평야의   
  중심지 
 비옥한 평원에 다양한 농산물 생산 

 소백산맥 준령에 위치하여  
  기온차가 큼 
 전라북도 사과의 70% 생산 

 노령산맥 줄기의 산간지대 
 지리산 고랭지의 고품질 포도, 
  태양초 고추, 치즈 등 특색 

1.  권역별 전라북도 농업환경 



- 5 - 전북지역본부 

2.  전라북도 농업 생산구조 

    농가인구 감소 가운데 과수, 특용, 채소 농업인은 다소 증가 추세  

    식량작물 생산량 감소 추세인 반면 원예농산물 증가 

구분 2005 2008 2010 

논벼 65.6% 65.5% 62.3% 

과수 4.9% 4.2% 4.9% 

특용 2.5% 4.2% 4.9% 

채소 13.1% 15.1% 15.7% 

화훼 0.7% 0.8% 1.2% 

전작 7.4% 4.2% 3.9% 

축산 5.7% 5.0% 6.2% 

기타 0.2% 0.8% 0.9% 

생산량 구분 2001 2005 2007 2008 2009 2010 

미곡 
면적(ha) 154,257 155,125 144,091 142,466 143,159 141,530 

생산량(톤) 816,769 840,501 718,619 741,909 690,062 762,279 

식량작물 
면적(ha) 25,110 29,485 28,183 23,249 23,439 24,968 

생산량(톤) 153,978 147,758 185,980 137,303 148,906 169,009 

채소 
면적(ha) 32,455 29,193 22,560 21,381 19,978 20,027 

생산량(톤) 907,219 916,367 785,842 808,212 691,709 756,749 

과수 
면적(ha) 6,421 6,272 5,963 5,636 5,700 6,279 

생산량(톤) 68,069 87,042 98,007 85,106 88,884 102,046 

특용 
면적(ha) 10,099 7,827 5,976 5,921 5,991 6,131 

생산량(톤) 9,120 7,016 5,579 5,602 6,414 6,222 
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3.  전라북도 시군별 주요품목 

※ 순서는 면적 순위이며,  
    비중은 전북대비임 

시군별 상위3개 품목 

전주   상추, 복숭아, 수박 

군산 고추, 배추, 무 

익산 고구마, 고추, 수박  

정읍 고추, 고구마, 사과  

남원 고추, 감자, 포도 

김제 감자, 고구마, 고추   

완주 감, 고구마, 배추 

진안  고추, 고구마, 사과 

무주 고추, 배추, 사과 

장수 사과, 고추, 배추 

임실 고추, 복숭아, 배 

순창 고추, 배추, 배 

고창 고추, 무, 수박 

부안  고추, 무, 파 
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     익산시 
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4. 전북 원예농산물 농협 점유비 

    전북 8천억 규모 원예농산물 상위 15개 품목 7,100억원(전체 생산액 85%) 

전북 원예농산물 중 전북농협이  22.4% 취급 

순위 구분 
전북도 (2009년 기준) 전국 점유비 전북 농협 (2010년 기준)  

생산량 (톤)  생산액(백만원)  생산량 취급액 취급률 

1 수박 109,518 81,673 12.8 4,465 5.5% 

2 딸기 20,427 75,216 10.6 30,559 40.6% 

3 사과 29,375 65,301 6.2 25,881 39.6% 

4 고추 23,493 63,741 6.1 335 0.5% 

5 감자 62,184 59,843 10.3 33,742 56.4% 

6 배추 222,692 56,063 8.6 1,019 1.8% 

7 고구마 48,864 51,713 14.8 6,877 13.3% 

8 무 197,841 44,168 14.1 3,449 7.8% 

9 포도 15,676 41,490 4.7 23,681 57.1% 

10 토마토 25,147 35,715 6.2 6,279 17.6% 

11 복숭아 10,996 32,958 5.8 10,780 32.7% 

12 감 18,782 32,189 4.4 1,335 4.1% 

13 상추 12,778 28,527 9.3 4,890 17.1% 

14 배 19,080 22,839 4.1 8,146 35.7% 

15 오이 19,646 18,570 5.1 2,833 15.3% 

합계 836,499 710,006 9.1 164,271 22.4% 

※자료 : 농림수산 주요통계, 전북도 통계연보, 농촌진흥청‘지역별 농수산물 소득자료’. 
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농림업 부가가치 비율 

5.  전라북도 농업의 한-미 FTA 영향 
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전라북도는 농림업이 중요한 비중을 차지함  농림업부가가치 비중은 13.0% (전국 3.3%의 약 4배) 

                                                          농림업 취업자 비중은 19.1% (전국 6.6%의 약 3배) 

농림업 고용 비율 

1995           2000           2005           2010 
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5.  전라북도 농업의 한-미 FTA 영향 

전라북도 농가는 농업소득 의존도가 상대적으로 높음,   2008년 전북 농가의 농가소득은 전체농가의 95% 수준 

2008년 전북 농가의 농업소득 의존도는 37.8%로 전체농가에 비해 약 6% 높음 

농업소득 비중 변화율(1998 → 2008년) : 전국 12.8%, 전북 5.3% 

농가소득(천원) 2005년 불변가격 농업소득 비율 
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5.  전라북도 농업의 한-미 FTA 영향 

한-미 FTA 로 영향 받는 전라북도 주요농림업 품목, 축산물, 과일, 채소, 곡물 등 대부분의 지역농산물에 영향 

생산액이 크고 상대적으로 비중이 높은 축산분야가 가장 큰 피해 예상 

전북비중이 높은 곡물분야와 특작/기타에서도 피해 예상 (전북비중 보리 34.8%, 밀, 18.5%, 생강 28.3%, 인삼 20.5%) 
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5.  전라북도 농업의 한-미 FTA 영향 

    한-미 FTA에 따른 전라북도 생산감소액 향후 15년간 연평균 842억원의 농림업 생산감소 

국내 전체 감소액 8,150억원의 10.9% 수준, 축산업 생산 감소가 연평균 669억원으로 약 79.5% 차지 

  전국 연평균 전북 연평균 
      

1~5년 6~10년 11~15년 

곡물 
218 

(2.7%) 
20 

(2.4%) 
12 20 29 

채소/특작 
655 
(8.0) 

56 
(6.7) 

40 58 88 

과수 
2411 
(29.6) 

96 
(11.4) 

70 101 118 

축산 
4866 
(59.7) 

669 
(79.5) 

350 738 1058 

합계 
8150 

(100.0) 
842 

(100.0) 
471 917 1292 
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6.  전라북도 유통정책 방향 

비전 

목표 

정부 정책사업 연계 통합적 접근 지원 

행정과 농협 협력 리더 육성 

 정부 정책사업 최대한 활용 

 도 자체사업도 정부 정책 사업과 연계 
추진 

 행정 정책기획 수립 

 농협 사업시행 주체역할 수행 

 생산지원 유통정책과 연계 

 통합마케팅 조직을 통한 생산 지원 결정 

 핵심리더 재배농가수 1% 

 중간리더 재배농가수 10% 

핵 

심 

전 

략 
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6.  전라북도 유통정책 방향 

시군 선정년도 통합마케팅주체 참여조직 

고창 2011 
고창황토배기유통 

(15) 

•농협 (고창, 대성, 부안, 선운산, 해리, 흥덕) 
•고창군조공법인 
•영농법인 (고창배, 고창쌀전업농, 서해안해풍고추, 수도
연구회, 친환경쌀, 토성멜론, 해들녘, 황토배기) 

익산 2011 
탑마루조공법인 

(13) 
•농협 (금마, 낭산, 망성, 삼기, 서익산, 성당, 여산, 오산, 왕
궁, 익산, 익산원협, 북익산, 황등) 

부안 2012 
부안군조공법인 

(8) 
•농협 (부안, 부안중앙, 계화, 변산, 남부안, 하서) 
•영농법인 (부안유통, 새만금유통) 

임실 2012 
임실군조공법인 

(5) 

•농협 (오수관촌, 임실) 
•영농법인 (청웅원예시설, 임실장미) 
•전북동부권고추㈜ 

정읍 2012 
정읍시농산물 
유통회사 (9) 

•농협 (샘골, 신태인, 정읍, 정읍원예, 칠보, 태인, 황토현) 
•영농법인 (정일과수, 신태인유기농포도) 

‘10~12년 산지유통종합계획 선정 결과 
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6.  전라북도 유통정책 방향 

전라북도 시군 통합마케팅 조직육성 

  2012) 4개소  →  2013) 4개소 (8개소)  →  2014) 5개소 (13개소) 

‘12년 선정조직 :  장수조공법인, 임실조공법인, 익산탑마루조합공동사업법인, 정읍농산물유통㈜  
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6.  전라북도 유통정책 방향 

전라북도 시군 공동선별 출하조직(공선출하회) 육성사업 

  2012) 20개 조직  →  2013) 20개 (40개)  →  2014) 15개 (55개)  →  2015) 15개 (70개) 

  재원별  :  도비 560/40%, 시군비 560/40%, 자담 280/20% 
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6.  전라북도 유통정책 방향 

농협에 협동조합운동 재점화 
전북농협,  시·군 통합조합법인으로 FTA 대응 

농협 안에 협동조합운동 바람이 다시 불고 있다. 조합원들이 일정 수준 이상의 농산물을 공동선
별·출하하는 모임(공선회)을 만들고, 시·군단위로 공동마케팅조직을 구축하는 운동이 전국적으
로 일고 있다.  
  

지난 2일 단행한 농협중앙회 사업구조개편과 유엔이 정한 '세계 협동조합의 해'가 계기가 됐지만 
이대로 가면 농업과 농협이 심각한 위험에 처할 수 있다는 위기감이 근본원인이다.  
  

농협중앙회 전북지역본부(본부장 강종수)와 전북지역 95개 농협도 지난해 말
부터 전북도(도지사 김완주)와 함께 시·군단위 농산물 통합마케팅조직 건설
에 박차를 가하고 있다.  
  

농협중앙회에 따르면 올해 임실·장수 조합공동사업법인, 익산 탑마루연합사업단, 정읍농산물유
통주식회사 등 전북지역 4곳의 농협 및 영농조합법인이 우선 통합 조합공동사업법인을 구성해 
지역 농산물 마케팅을 실시한다.  
  

전북지역은 오는 2015년까지 14개 시·군 모두 통합마케팅조직을 건설할 예정이다. 

이를 위해 전북도와 각 시·군은 이들 마케팅조직 한 곳당 4억원(전체 비용의 80%)의 
설립비용을 2년간 지원하기로 했다. 20%는 자체 부담이다.  
  

전북도청 관계자는 "전북도는 잇따른 자유무역협정 체결에 대응하기 위해 시·군단위로 마케팅조
직을 단일화·규모화하는 게 필요하다고 판단하고 농협과 함께 이를 적극 추진하고 있다"고 밝혔
다.  
  

전북도의회도 이를 뒷받침하기 위해 '전북 농산물 통합마케팅 전문조직육성 및 활성화 
지원 조례'를 만들 예정으로 알려졌다.  
  

또 전북지역 지자체와 농협들은 2015년까지 공동마케팅조직당 5개씩의 공선출하회
를 건설하기로 하고 이를 위해 공선출하회당 2000만원씩 지원하기로 했다.  
  

김창수 농협중앙회 원예부장은 "전북지역에서 일고 있는 시·군단위 통합조합공동사업법인과 공
선출하회 설립은 아래로부터 협동조합을 다시 건설하는 기운이 될 수 있을 것"이라고 기대했다.  
[출처 : 내일신문 2012. 3. 15] 
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2012년 전북연합사업단 비전 Ⅱ 
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통합마케팅 역량 강화로 사업중심 조직체계로 전환 

추 진 방 향 

「산지유통 1520 프로 

젝트」지속적 추진 

FTA 대응 전북 원예 

사업 경쟁력 강화 

「예담채」광역브랜드 

지속성장 모델 정착 

 2. 농협 전속출하 공선출하회 확대  3. 도 단위 품목광역연합사업 성공 모델 정립 

 1. 광역연합사업 체계 조기구축 

 4.「예담채 스타상품 114 프로젝트」추진  5. 친환경농업 사업기반 구축 및 확대 

 6. 계통마트 지역농산물 판매채널 확대  7. 고객 중심「같이의 가치」감성마케팅 확대 

중 점 추 진 과 제 

변화 도전 돌파 

1.  2012년 전북연합사업단 비전 
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2. 연합마케팅사업 확대 및 역량 강화 

2012년 
1,200억원 

2013년 
1,400억원 

2014년 
1,700억원 

2015년  

2,000억원 

 2015년 

2,000억원 

 2011년 

830억원  

※목표설정기준 :전북원예작물 총생산액(8,000억) 25% 

통합수발주 시스템 강화 
시군 연합사업단간 사업 

협력모델 구축 

광역연합사업  체계 조직 구축 친환경농업 사업기반 구축 
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2012년 하반기 세부 추진 계획 Ⅲ 
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1.  광역연합사업 체계 조기 구축 

조직 현황 

연합마케팅추진단 

조공법인 도광역사업단 시군사업단 

인력운용 현황 

구분 
정규직 

계약직 계 
3급 4급 5급 이하 

도광역 1 6 2 1 10 

시군연합 4 1 5 

합계 1 10 2 2 15 

(단위 : 명) 

<1광역, 3시군, 4법인 체제>  
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1.  광역연합사업 체계 조기 구축 

2012년 사업추진 현황 

구분 
2011 
실적 

2012 
지표 

6월말 
의지목표 

실적 달성율 

공동계산금액        792         949         457         48.2       1,050  

연합마케팅 
사업물량 

(억원) 

도 연합마케팅추진단 
(5개 통합사업단 포함) 

       201           80           60         75.0         150  

직할 연합사업단        258         430         177         41.2         500  

조공법인(장수, 고창)        371         500           71         14.2         550  

계        830       1,010         308         30.5       1,200  

수수료 
수취액 
(백만원) 

도 연합마케팅추진단 
(5개 통합사업단 포함) 

       268         100           80         80.0         203  

직할 연합사업단        346         537         212         39.5         626  

조공법인(장수, 고창)        401         626           83         13.3         825  

계      1,015       1,263         375         29.7       1,654  
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1.  광역연합사업 체계 조기 구축 

전북도 통합마케팅조직 

A시군 

통합마케팅조직 

A시군 

통합마케팅조직 

A시군 

통합마케팅조직 

공선출하회 공선출하회 공선출하회 공선출하회 공선출하회 공선출하회 

지역농협 지역농협 지역농협 영농법인 영농법인 영농법인 

유통업체 도매시장 학교급식 해외수출 

   전북농협 통합마케팅 조직 체계도 

추진방향 
시군 통합마케팅 조공법인 13개소 육성 (2015년 까지) 
농협주도 조직  시군단위 산지유통 핵심주체로 육성 
지역연합형을 기본으로 품목통합형, 광역연합형 등 탄력적 운영 

전북농협 통합마케팅조직 육성 

▷ 100억원 이상 선도형 조직 조공법인  추진 

▷ 지역· 품목· 광역 연합형  탄력적 운영 

 선도형 연합사업단 조공법인 점진적 설립 

▷ 12년 7월말 현재 조공법인 완료:  6개소 

          ( 장수, 임실, 순창, 고창, 익산) 

▷ 12년 하반기 추진  : 3개소(완주, 진안, 남원) 
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1.  광역연합사업 체계 조기 구축 

 

2010년          2011년 

558억원 

674억원 

2010년        2011년 

공선출하 조직수 

공동계산 금액 

조직수 : ('09) 22개소 → ('10) 41개소 → ('11년) 72개소 

   - '11년 공선출하회 31개 조직 신규육성 
 
공동계산금액 : ('09) 385억원 → ('10) 559 → ('11년) 674 
 
'11년 산지유통혁신 종합평가 공선출하회 우수사무소 선정 
   - 춘향골농협, 망성농협, 남원원협, 익산원협  4개소 
 
'산지유통혁신 1520프로젝트' 추진 지도 강화 
   - 전북도 합동 산지유통활성화 워크숍 개최(무주리조트) 
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2.  농협 전속출하 공선출하회 확대 

 

 조직수 72개소 

 공동계산액 674억원 

 수수료율 3.0% 

 2011년 추진목표 

▷ 브랜드조직화교육프로그램 교육 실시 : 부안, 익산 
▷ 밭작물브랜드사업 교육 실시 : 김제  
▷「예담채ERP」시스템 구축 농가교육 실시 

자발적 공선출하회 

육성을 위한 

교육활동 강화 

공선출하조직 

상품화 비용 지원 
▷「산지유통 1520 프로젝트」공선출하회 육성자금  관리강화 

내실있는 

공선출하회 육성 
▷ ‘12.6월말 공선출하회 사업실적 성장률 130.9% 전국 1위 달성 

▷ 조직별 공동계산액 2억원· 수수료율 3% 이상, 회원수 20명 내외 

150개소 

1,000억원 

4.0% 

 2012년 

300개소 

2,000억원 

5.0% 

 2015년 
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 생 산  출 하 

57억원 / 8개 품목 

 판 매 

100억원 / 10개 품목 

광역연합마케팅 추진 과정 

    표준화 
품종통일 
재배방법 통일 
수확후 관리 

규모화·균일화 
공동출하·수송 
공동선별 
공동계산 

전문화·브랜드화 
통합수발주 
연합마케팅 
통합브랜드 

  

도 광역연합 
사업 신규품목 

확대계획 

  
브랜드조직화 결과 반영 추진 
  

 (삼기농협, 이서농협, 익산원    
  협, 고창조공법인) 

12년 1차 품목농협협의회  
반영 추진 
(전주원협 외 6개 품목농협) 

3.  도 단위 품목광역연합사업 성공 모델 정립 
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4.  친환경농업 사업기반 구축 및 확대 

 

친환경 출하기반 조직 확충 도 단위  친환경 농산물 사업체계 구축 

친환경 광역단지 조직화로 규모화 유도 

           (고산농협 외 5개 권역) 
 

협의회 참여 15개 농협 신규조직 육성 

전북친환경농협협의회 발족 

전라북도 친환경학교급식 : 생산조직과 

연계한 직거래 방식 수의계약 확정  

시군 
참여 
조합수 

시군 
참여 
조합수 

전주완주 4개소 고창 1개소 

무주 2개소 김제 2개소 

장수 1개소 익산 1개소 

남원 2개소 정읍 2개소 

합계 15개소 

      <협의회 참여농협> 

광역단위 

공선출하회 육성 

상품화 및 마케팅 

역량 강화 

안정적 원물 

조달체계 구축 

실질적 

농가소득 증대 

<공동협력사업 추진방안 도출> 
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4.  친환경농업 사업기반 구축 및 확대 

친환경 학교급식 예산 40% 지원 
道, 2학기부터 친환경농산물 구입 학교 대상 시범사업 

친환경농산물 학교급식 공급 시범사업이 급식지원센터 설립과는 별도
로 40%의 추가 예산지원으로 이뤄진다. 
 
1일 전북도에 따르면 2학기부터 도내 초·중 622개교(19만4137명)를 
대상으로 친환경 인증 농산물을 사용한 학교에 친환경농산물 구입액 
가운데 40%를 지원한다. 1인1식 기준 초등 100원, 중등 130원으로 
책정한 예산 19억5600만 원(도 25%, 시·군 25%, 교육청 50%) 내에
서 지급된다.  
 
예산을 추가로 확보한 시·군은 40% 이상 지원이 가능하며, 지역 교육
지원청을 통해 학교로 배분된다.  
 
지원 품목은 양파·오이·상추·사과 등 주요 식재료 10개와 시·군이 지
정한 주력품목 5종 내외로, 공급방식은 시·군이 자율적으로 결정키로 

했다. 생산자 조직과 연계한 직거래 방식은 수의계약
이 가능하며, 현행 공개 경쟁입찰(B2B)에서는 검수·정산을 강화한

다는 방침이다.  
 
이 같은 방안은 2일 열리는 학교급식지원심의위원회에서 심의·의결해 
확정된다. 
 
전북도 관계자는 "전체 농산물 식재료 구입액 중 50% 이상을 친환경
농산물로 사용하도록 권장했다"면서 "지역의 친환경농산물 생산자단
체 등과 연계해 계약재배, 물량확보 방안을 찾고 있다"고 말했다.  
[출처 : 전북일보 7.1 ] 
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계통마트 대형화 추진으로 판매조절 기능 수행 

계통구매액 확대 

매장대형화 현대화를 통한 경쟁력 확보 

2010년 6개점(신축 1, 리뉴얼 5)  

           →  2011년 7개점(신축 2, 리뉴얼 5) 

신   축 : 해리농협, 전북인삼농협 

리뉴얼 : 봉동농협, 장수농협, 정읍농협,  

            부안농협, 익산농협    

대형화 추진시 타당성 및 수익성 컨설팅 실시 

  - 컨설팅 자문단 활용 종합컨설팅 실시 

지역 통합행사추진으로 행사 효율성 도모 

통합행사 확대 및 행사 상품력 강화로 매출증대 도모 

명절 성수기 매출활성화를 위한 공동판촉 실시  

농산물 계통구매 확대 추진 (우수점장 시상제 도입) 

농협명 구분 
규모(평) 

비고 
부지 매장 

완주(용진) 증축 300 150 12년 4월 완료 

익산(황등) 신축 600 150 12년 1월 완료 

익산(북익산) 신축 350 200 12년 3월 완료 

고창(아산) 신축 300 100 미진행 

정읍(신태인) 신축 210 160 현재 진행중 

완주(화산) 증축 100 미진행 

군산(옥산) 증축 100 미진행 

부안(변산) 리뉴얼 - 52 12년 5월 완료 

신증축 추진 현황 

5.  계통마트 지역농산물 판매채널 확대 
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6.  고객 중심「같이의 가치」감성마케팅 확대 

                          

전문가 및 소비자 단체, 바이어 초청(포럼) 행사 실시 

                          

전북도민 및  참여농가 자긍심 고취 홍보마케팅 실시 

                          전북농경문화 축제 활용 초청 행사 실시 

농촌사랑 운동 연계(1사 1촌 운동 등) 

지역어메니티  도·농 상생프로그램 확대 추진 

전북 농산물 소비지시장 관리 

상품정보 제공을 통한 마케팅 역량 강화 

각종 홍보물 및 행사를 통한 프로모션 실시 

<사례> 예담채 참여농가 스티커 부착 

<전라북도 농경문화 축제> 

경쟁개념의 마케팅 전환  

농촌과 도시의 지속적인 교류  

“같이의 가치”마케팅 추진 

    생산적 마케팅 문화 창출      

소비자 신뢰  확보  

 지속 가능한 충성고객 유치 
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삼례농협, 장애청소년 초청 수확체험 행사 

6.  고객 중심「같이의 가치」감성마케팅 확대 

롯데마트 16개 점포에 딸기를 출하하는 삼례농협은 
4월을 ‘농촌 산지체험의 달’로 정하고 장애인울 
비롯한 불우청소년들을 초청해 딸기 수확, 봄나물  
채취  등 각종 농촌체험 프로그램을 운영하고 있음 
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전라북도 광역브랜드「예담채」 Ⅳ 
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햇살이 가득한 명품 농산물을 가득 담은 그릇을 모티브로 하여,  

천혜의 자연과 전라북도의 재주와 정신이 담겨있는 자연의 건강함을 

대표하는 전라북도 광역브랜드입니다. 

브랜드 출범 전, 협의회·소비자 선호도 조사를 실시 

 

 소유권 : 농협중앙회 (등록일 : 2008년 12월) 

 사용자 조건 : 공선공계를 통한 연합사업 출하가능 APC(산지농협) 

                      전북농협으로부터 사용 승인을 받은 조직(농가 개별단위 사용 금지) 

 관리규약 : 예담채 브랜드 사용기준 마련(09.3.30 전북농협) 

 사용품목 : 과일, 채소류(상품분류 31번) 

브 

랜 

드 

관 

리 

1. 전북, 농협, 소비자가 함께 만든 브랜드「예담채』  
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2008  2009  2010 

광역연합사업 시작 브랜드 개발 체계화 및 사업성장기 

•전북 원예 광역브랜드 협의회 개최 

•브랜드 개발 선호도 조사 실시 

•전북 원예 광역브랜드 네이밍 보고회 

•전북 광역브랜드 예담채 보고회 

•전북 농산물 광역브랜드 

 '예담채' 선포식 

•협약체결, 공동선별 출하시작 

•브랜드 조직화 교육 실시 

•33억원 사업실적 거양 

•연합마케팅 실무 협의회 실시 

•2차년도 브랜드 조직화 교육 

•광역브랜드 연합사업 순회 설명회 

•58억원 사업실적 거양 

 1. 전북, 농협, 소비자가 함께 만든 브랜드「예담채』  
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2.  도 단위 품목광역연합사업 성공 모델 정립 

 

「예담채」사업추진 시스템 

단일화된 창구를 통해 
프로모션 추진 

지자체·농업인 ·농협 
협력적 시스템 구축 

사업 주체별 역할분담 
 공동마케팅 추진 

▶ 2011년 ‘예담채’100억 달성탑 수상 

   -  광역원예브랜드 토대 마련 

   -  21개 농협,  3,300여 농가 사업 참여 

사업실적 확대 주요 추진 사항 

▶＇예담채’양파, 파프리카 신규개발 본격출시(5~12월) 

▶ 수도권 및 도내 대형유통매장 특판전 실시(총18회) 

▶ 서울지하철 1,3,4호선 전동차 홍보동영상 방영(11월) 

구분 
2010년 

 
2011년 

 

전년대비 

증감 
성장률
(%) 

사업금액
(억원) 

57 110 53 193.0 

품목수 
(개) 

7 13 6 185.7 
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2.  도 단위 품목광역연합사업 성공 모델 정립 

교육개요 교육 성과 

최종평가회 개최 

  기간 : 2009~2011(3개년) 

  예산 : 254백만원(국비50%,지방40%,자체10%) 

  대상 : 720여농가 

  품목 : 7개 품목 

 (감자,복숭아,고구마,딸기,방울토마토,양파, 수박) 

  3개년 교육 총평 

    발전방향 제언 

     11. 12. 22(목)  

  예담채 정예농가 육성 산지유통  시스템 구축 

  품목별 기술교육을 통한 농가 역량 강화  

  전라북도와 전북농협 협력적 사업 추진   

품질관리시스템 본격 가동 

‘예담채’사용신청자 품질관리 기준 제시 

  브랜드관리위원회 심사 브랜드 사용 승인  

  재배매뉴얼 제작 완료(6개 품목) 

   (감자, 복숭아, 고구마, 딸기, 방울토마토, 양파)  

브랜드조직화 교육을 통한 농가 조직화 기반 구축 

3년간의「예담채 명품만들기」브랜드조직화교육 성공적 종료 
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2.  도 단위 품목광역연합사업 성공 모델 정립 

2011년 예담채 판매 실적 현황 

    2011년 매출은 10,967백만원으로 전년대비  87.8% 매출 성장률을 달성함 

다 품목을 취급하고 있으나, 딸기, 복숭아, 감자가 전체 매출의 77%를 차지함 

예담채 연합판매 실적 2011년 품목별 연합판매 실적 

3,257백만원 

2009년      2010년        2011년 

5,740백만원 

10,777백만원 

품 목 금 액(백만원)  

     딸 기  3,830 

     복숭아  2,346 

     감 자  1,977 

     양 파 812 

       방울토마토 484 

      파프리카 450 

배 306 

포도 223 

사과 166 

계  10,777 

딸기, 복숭아, 

감자,  
 

전체 매출의  

77% 차지 

35.5% 

23.5% 

18.3% 

7.5% 

4.5% 

4.2% 

2.8% 

2.1% 

1.5% 

매출 비율 

※토마토는 방울토마토 실적에 포함됨(35,308천원) 
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3.  예담채 스타상품 114 프로젝트 추진 

「예담채」상품화 이력추적시스템(ERP) 구축  

지자체 협력 상품설명회 및 홍보마케팅 「예담채」전략품목 선정 집중육성 

대형업체 직거래 활성화 및 판로 다변화 

 

‘예담채’스타상품 114 프로젝트 추진 
 
        과일류 11, 근채류 4개 품목 
   

   바이어·소비자 홍보 지속 실시 

      박람회 참가· 판매전 개최 

    생산유통 이력관리, 통합수발주 

        품목 : 딸기, 방울토마토, 복숭아  

 

 「예담채」전용관 신규 입점 확대 

   Buy 전북, 농협e쇼핑, 홈쇼핑 등 

   판매 채널다변화 
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3.  예담채 스타상품 114 프로젝트 추진 

Competitive 
Advantage 

지자체 협력 홍보마케팅 판로 다변화  

파리 식품박람회 
전북홍보관 참여 
(전주농협, 운봉농협) 

 2011년 101개국, 4,200개사, 23만명 방문 

 격년으로 개최되는 유럽 최대의 바이어  

    전문 박람회 

오픈마켓 11번가 
업무협약 체결 

전라북도 농특산물 인터넷쇼핑몰  
활성화를 위한 업무협약 
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3.  예담채 스타상품 114 프로젝트 추진 

 재배메뉴얼 
준수 

 

상품화  
정보 입력 

 

상품화  
추적정보 부착 
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대형유통업체 [예담채 전용관] 운영 

예담채 전용관 운영 및 홍보판촉 활성화 확대를 위한 다양한 형태의 프로모션 추진 

2011년 12개 품목 15억원 사업실적 달성 

예담채 One a day 캠페인 

예담채 홍보 및 판촉 활성화를 위해 다양한  
형태의 프로모션 추진 

3.  예담채 스타상품 114 프로젝트 추진 



- 42 - 전북지역본부 

대한민국 로컬푸드 1번지, 전북농협 Ⅴ 
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용진농협 로컬푸드 추진현황 

• 사업비 : 578백만원   (군비: 250백만원, 농협

중앙회: 43백만원,  농협자부담: 285백만원) 

• 공사기간 : 2011. 10월 중 ~ 12년 2월 말경 

• 오픈예정 : 2012.   2월 말  

• 규모 : 1층 280㎡(85평), 2층 280㎡(85평) 

대한민국 로컬푸드 1번지, 전북농협 
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대한민국 로컬푸드 1번지, 전북농협 

용진 로컬푸드 매장 전경 
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대한민국 로컬푸드 1번지, 전북농협 

친환경농업 및 GAP인증 절차 교육 

일본 로컬푸드 선진 영농현장 교육 

일본 미찌노에키 연수 [로컬푸드 매장 견학] 

로컬푸드 운동 활성화 및 임시직매장운영 

로컬푸드 활성화를 위한 다양한 활동 
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일본 오오야마정농협 조합장 초청 강연 

• 일시 : 2012. 4. 27(금) 

• 장소 : 전북지역본부 1층 회의실 

• 대상 : 지역본부 전 직원 및 지역농협 관심직원 

• 내용 : 일본 최초 지산지소와 직매장 (미찌노에                        

           끼) 운영 사례 

대한민국 로컬푸드 1번지, 전북농협 

지역문화의 홍보, 농촌관광 활성화, 지역진흥 

운전자 피로 감소 → 교통사고 감소의 간접효과 

지역정보 교류를 통한 다양한 교류 탄생 

농축산물, 특산물의 판매로 인한 지역경제 활성화 
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전북농협 연합마케팅추진단은 

“농산물 산지유통만큼은 농협이 책임진다.”  는  

굳은 각오로 

산지유통조직 혁신을 통해 

소비자와 농가 모두가 만족하고 신뢰하는 

전북농협을 만드는데  최선을 다하겠습니다. 

 

경청하여 주셔서 대단히 감사합니다. 

전북농협연합마케팅추진단 


