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◈ 2000년대의 한국사회 여가관광전성시대

-> 지방의 관광개발 요구급증

▶ 수요적인 측면

: 소득과 여가시간의 증대, 삶의 질 향상추구

주5일 근무제의 도입, 가족중심주의 여가관광

특별관심관광(SIT) 증가

▶ 공급적인 측면

: 지자체 단체장의 가시적 지역개발 선호

지역경제를 발전필요성 문화시설의 확충 및 여가공간을 개발

지역주민의 삶의 질 향상을 도모 한국의 산업구조가 개편과정

▶ 관광이 가지는 내생적 장점



◈ 관광산업은 대규모 부가가치와

고용창출을 유발하는 신성장 동력산업
▶ 국제관광의 소득을 상회하는 대폭적 성장

▶ 동북아 세계관광시장의 성장

◈ 충청남도 관광 개발의 필요성 대두

▶ 서해안고속도로와 기타 광역교통의 개선

▶ 수도권에서의 방문객 증가

▶ 충남도내의 인프라 구축으로 관광 편의성 증대



◈ 충청남도의 관광자원의 다양성과 고유성 존재
▶ 관광시장이 확대되고 있고 시장여건이 호전됨

▶ 홍보와 마케팅의 강화 필요

◈ 충남관광의 여건

▶ 1차 산업 발달, 

▶ 수도권과 남부지방을 잇는 점이적 특성

▶ 상대적으로 관광에 대한 약한 인식

▶ 최근 관광의 중요성 인식

▶ 2만불 시대에서의 관광의 중요성

▶ 수도권 당일 관광권 내지 근린 레크레이션 활동 지역으로 부각



◈ 충남 관광에 대한 이미지

▶ 부여, 공주를 중심으로 하는 백제 옛 유적, 

▶ 보령 안면도의 송림과 해수욕장, 

▶ 계룡산 등의 산악자원, 

▶ 온양, 아산 및 덕산 온천

◈ 충남 관광의 자원 현황

▶ 보령해수욕장 지역과 아산시가 온천지역으로서 관광특구 지정

▶ 풍부하고 다양한 자연관광자원과 인문관광자원을 보유

▶ 관광기반구축이 미흡하며, 

▶ 관광거점도시 개발을 위한 관광지원시설이 미흡

▶ 충청남도를 대표 특산물의 관광상품화 미흡

▶ 계절적 편차가 심함



◈ 충남의 대표적 축제

▶ 총 31개의 향토문화축제가 개최

▶ 전통민속축제 4개, 지역문화제 8개,

특산물축제 13개, 이벤트축제 6개

▶ 문화관광부가 지정한 문화관광축제: 

보령머드축제, 한산모시문화제, 금산인삼축제, 

강경젓갈축제, 아산성웅이순신축제

◈ 충남의 관광권역과 충남관광의 주시장
▶ 5대관광권 : 내포문화권, 백제․금강문화권, 역사·온천휴양권,

해양관광권, 대도시근교권

▶ 주력시장 :   충남(37.1%), 대전(34.0%), 경기(12.8%), 

충북(10.4%), 인천(9.2%) 



◈ 충청남도 홍보에 대한 선택과 집중 필요

▶ 거점 관광지나 초기 관광개발지에 대한 선택. 집중 홍보 필요

▶ 홍보활동의 전문성과 종합성, 그리고 규모의 경제를 실현

▶ 홍보에 있어서 지자체 단체간의 합동 홍보

▶ 축제를 통해 지역브랜드화, 명소화

▶ 대표 문화관광축제를 세계적 축제로 집중 육성

▶ 국제규모의 메가 이벤트를 정기적 개최 필요

◈ 관광의 연중 캠페인 시행 필요

▶ 급변하는 시대에 조응하는 지역 이미지 빌딩 필요

▶ 홍보를 위한 가시적 이벤트성 캠페인 개최 필요



◈ 충청남도 관광홍보의 다양성 유도 필요

▶ 충청남도 관광 방문 50%이상이 서해안 지역집중, 계절적 편중

▶ 지속적 홍보, 충남 내륙으로 벨트화, 루트화하여 충남관광 분산필요. 

▶ 생태관광, 수도권 당일관광코스 등 다양성 홍보

◈ 충청남도 관광홍보의 공세적 자세 필요

▶ 홍보는 기회와 장점을 중심으로 더욱 발전시킬 필요 있음

▶ 충남의 수도권 시장에서의 접근성 강조

▶ 해양관광, 온천휴양관광, 백제문화관광에 대한 집중 홍보 필요



◈ 정확한 목표시장 설정 및 시장 포지셔닝 필요

▶ 목표시장으로서 충남 대전권과 서울 경기 인천을 집중 소구

▶ 당일관광에 대한 인프라 구축과 홍보가 필요

▶ 관광의 주된 테마는 가족중심의 주제와 체험요소를 강화 필요

▶ 교육적 배경이 깔려 있는 재미 있는 주제 개발 필요

▶ 홍보에 있어 교육성 강조

▶ 대구 울산, 광주 등의 광역도시에서의 활발한 마케팅 필요

▶ 당일관광에의 유흥이나 오락, 근린 레크레이션 기능을 개발 및 홍보강화

▶ 명확한 컨셉 설정 필요



◈ 관광홍보 전담 기구의 설립 필요

▶ 홍보의 전문성 제고를 위한 관광홍보

전담기구의 설립, 홍보인력양성

▶ 홍보와 마케팅에의 투자 증대

▶ 사이버상의 홍보마케팅 강화

▶ 전주민의 홍보요원화 및 관광자원 해설

봉사 단체를 조직

◈ 구체적인 슬로건과 목표 필요

▶ 충남과 이미지와 직결되는 슬로건 개발

▶ 백제문화에 대한 컨셉 개발 필요

▶ 수도권에 근접한 도시와 농촌의 문화적 점이 지역

이미지 강화필요

▶ 충청도의 부드러운 선비기질 이미지 강화



▶ 비교적 풍부한 인문, 자연관광자원을 상품화, 홍보필요

▶ 수도권 시장에서의 접근성의 장점을 최대한 살릴 필요

▶ 홍보 및 마케팅에서도 집중과 선택 필요

▶ 목표시장에의 시장세분화와 포지셔닝이 된 홍보 필요

▶ 정보화 사회에 맞는 홍보방안의 개발

▶ 사회적 트랜드에 맞는 홍보 필요

▶ 충남 관광 홍보와 연구에 더 많은 투자 필요
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