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1) 적용된 모형의 자세한 내용은 부록을 참고
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주 파급효과는 촬영기간 동안 발생하는 효과의 총 합임1:
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지역 효과의 종합3.
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주 지역경제 파급효과의 경우 충남 부여 지역 내에서 파급되는 효과이며 괄호안의 효과는: ( ) ,

전국적인 효과를 나타냄
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분석의 개요1.
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건설비건설비 산정산정건설비건설비 산정산정

그림 파급효과분석의 진행과정< >

지역경제 파급효과 분석모형2.
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그림 다지역 투입산출모형의 구조< >
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