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부여의지역문화자원과연계를통한상권활성화사례

1

1. 부여상권기본현황
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충청남도충청남도 서남부서남부 위치위치

지역현황

부여의 문화자원 : 역사자원
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부여의 문화자원 : 인문정신

부여의 공간적 특성
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부여부여 중심상권의중심상권의 현황과현황과 문제문제

전국 5대 시장 중 하나였던 부여시장을 비롯하여

부여군의 경제를 이끌어 왔던 부여 중심상권의 침체
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인구변화추이인구변화추이

인구인구 구조의구조의 변화변화

[9]

사업체사업체및및 종사자종사자 변화변화

2010년
사업체 : 5,584개
종사자: 18,781명

2012년
사업체 : 5,266개
종사자: 18,331명

75,862
74,004 73,259

72,547
71,754

2010년 2011년 2012년 2013년 2014년

부여군 지역 인구/사회적 변화

구분
중앙시장구역 부여시장구역 터미널인근 구역 전체구역

빈도 백분율 빈도 백분율 빈도 백분율 빈도 백분율

업
종

농산물 16 4.3% 6 6.7% 2 3.5% 24 4.6%

축산물 6 1.6% 7 7.8% 2 3.5% 15 2.9%

수산물 2 0.5% 3 3.3% - - 5 1.0%

가공식품 19 5.1% 5 5.6% 7 12.3% 31 6.0%

의류 및 피복 69 18.5% 18 20.0% 6 10.5% 93 17.9%

기타 가정용품 26 7.0% 5 5.6% 6 10.5% 37 7.1%

음식점 65 17.4% 15 16.7% 9 15.8% 89 17.1%

근린생활서비스 67 18.0% 9 10.0% 15 26.3% 91 17.5%

기타 소매업 103 27.6% 22 24.4% 10 17.5% 135 26.0%

합계 373 100% 90 100% 57 100% 520 100%

상
인
연
령

20대 7 1.9% 1 1.1% - - 8 1.5%

30대 46 12.3% 6 6.8% 5 8.6% 57 11.0%

40대 105 28.1% 7 8.0% 8 13.8% 120 23.1%

50대 116 31.0% 25 28.4% 16 27.6% 157 30.2%

60대 이상 100 26.7% 49 55.7% 29 50.0% 178 34.2%

부여 중심상권 60세 이상 상인 34.2%(부여시장 55.7%)

부여 중심상권 상인 현황
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• 부여군 인구감소 및 고령화

• 고도보존 사업으로 인한 중심지기능의 약화

• 롯데아울렛 입점으로 인한 중심 상권 약화

• 대안 주거지인 규암면 아파트 단지 건설로 인한 상권 분리

예상

부여상권 침체의 원인

2. 부여군상권사업의방향과내용



2016-12-23

7

부여군 상권활성 사업의 비전과 목표

상인주도의혁신을

위한상권혁신동력확보

추진 전략

백제담은 부여상권 조성을 통한

상권 활성화와 지역경제 동반성장 견인

사업 비전

사 업 목표

지역 커뮤니티기반 유람형 순환 상권 조성

역사문화자원에 기반한 관광상권으로 혁신

구역별특성화를 통한

차별화전략

문화자원과연계를

통한관광상권으로혁신

마케팅콘셉트

백제담은부여상권

마케팅미션

부여를찾는관광객들이찾는부여상권
충남권역의문화생산지

역사문화관광시장으로서국제적경쟁력을가진상권

커뮤니케이션메시지

검이불루 화이불치의백제정신과문화를담은
유람형부여상권

마케팅비전

‘부여＇를더욱부여답게만드는‘부여상권＇

14상권마케팅 전략
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ㅋㅋㅋㅋㅋㅋㅋ

과거+백제

역사와비움

현재+백제

창조와융합(농,상,공연계)

사회적경제기반형커뮤니티마트

청년커뮤니티몰육성

주말형야시장육성

6차산업기반 활성화

(테마형특화숙박상권)

청년게스트하우스육성

가족단위 관광객중심숙박상권

부여시장권역

중앙시장 권역

정림사지권역

(문화산업 중심 창조 상권)

공예기반 청년 창착촌 조성

관광형 골목시장 육성

미래+백제

상생과순환

부여중심상권활성화마스터플랜

Main Target

Sub Target

16

타깃 전략

내부지역민외부관광객

소규모학습여행
초중고학생단체

상권내지역고객
(30대이후주부)

역사문화관광
가족관광객

인접시군주민

국내관광객
외국인관광객

소비촉진전략체류확장전략

복합타깃전략

내부신뢰성구축외부이미지확산
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사업성과

§ 사업 대상 : 부여중앙시장 및 부여시장

§ 사업 내용

- 청년점포 육성 교육 , 청년점포 창업 지원

§ 사업 성과

- 1,2,3차 사업 창업 점포 현황(총 21개팀)

- 2016년 하반기 4차 청년창업 지원사업 진행중(6개팀 선정 목표)

[점포혁신사업] 청년창업 점포 육성

17

18

[점포혁신사업] 청년창업 점포: 부여중앙시장(공예)
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[점포혁신사업] 부여시장 청년커뮤니티마트

20

[점포혁신사업] 상권의 혁신 동력으로 성장
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21

[상생상권사업] 지역 연계 부여로 도보여행 서비스

22
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§ 사업대상 : 부여중앙시장

§ 사업내용

- 부여로 여행자센터 운영

- 부여로 여행코스 개발

- 부여로 여행 도시락 공방 운영

- 부여로 여행 청년 가이드 육성

- 청년공예인 연계 공예상품 개발

- 여행상품 개발 및 운영

[상생커뮤니티조성] 지역 협력형 비즈니스 모델 창출

23

부여연꽃도깨비빵상품개발

<부여공예가 소율의
부여연꽃도깨비 도자기제작물>

24

4-3: [마케팅혁신] 상권 연계 상품 개발
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3. 결론

26

하드웨어

휴먼웨어

소프트

웨어

상권 활성화 사업 성공의 조건
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27

도시재생사업

상권사업

고도

보존사업

지역 문화기반 지역재생의 조건

28


