
공간 빅데이터 기반의 의사결정

지원 체계 구축을 위한 제언
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Big Data Overview

기존의 방법으로 분석할 수 없는 정형/비정형 데이터: Volume, Velocity, Variety
분석: 분석기술 및 표현 기술로 나누어 볼 수 있음

데이터베이스의 규모에 초점을 맞

춘 정의 (McKinsey, 2011): 일

반적인 데이터베이스 SW가 저장, 

관리, 분석할 수 있는 범위를 초과

하는 규모의 데이터

데이터베이스가 아닌 업무수행에

초점을 맞춘 정의 (IDC, 2011): 

다양한 종류의 대규모 데이터로부

터 저렴한 비용으로 가치를 추출

하고 (데이터의) 초고속 수집, 발

굴, 분석을 지원하도록 고안된 차

세대 기술 및 아키텍처

빅 데이터 분석 기술: 기존 데이터 마이닝, 기

계 학습, 자연 언어 처리, 패턴 인식 등이 해당.

최근 소셜 미디어등 비정형 데이터의 증가로

인해 텍스트 마이닝, 오피니언 마이닝, 소셜네

트워크 분석, 군집분석 등이 주목을 받고 있음. 

빅 데이터 표현 기술: 분석된 빅데이터의 의미

와 가치를 시각적으로 표현하기 위한 기술 R등



4

Big Data Overview
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빅데이터 플랫폼

저장 배치 분석

Business 
Intelligence

§ 실시간 Trend

§ 추천엔진

§ 서비스 분석

§ 비정상 패턴탐지

§ 위치기반
Target 마케팅

§ 신규 BM/BI 발굴

Big Data Analytics Platform
Data 

Source

수집

모니터링

서
비
스

&
 

리
포
팅

실시간 분석

기기 로그 수집

서버 로그 수집

Legacy 
System
시스템로그

시스템
사용내역

SSO
Account

시스템
운용내역

부가정보
기타
부가정보

Trend

전처리

마이닝

추천

개인화

KPI

다차원 분석실시간
수집

HDFS

M/R

빅데이터 분석 플랫폼으로 수집, 저장, 분석 및 서비스 리포팅 영역의 하둡 플랫폼으로 구성
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빅데이터를 다루는 역할

빅데이터를 통해 추출된 데이터의 보여주는 모습은 빙하 하단의 다양한 빅데이터 시스템과

데이터 사이언티스트와 데이터 분석 기술이 총 망라되어서 만들어 짐

데이터
스토리지

하둡 빅데이터 서버
하둡파일시스템

Data
Scientist
데이터 마이닝
전문가

Business 
Intelligence
Tool

데이터
추출,
정제Tool

데이터베이스

DW/DM
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Big Data에서 다루는 문제들



8



9

www.geovision.co.kr 

지도와 데이터를 기반으로 공공과 민간이 보유한 정보와의 융합
을 통해 정책 의사 결정을 합리적으로 할 수 있는 Big Data 
Service Platform

SKT 모바일 빅데이터
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• SK Telecom은 WCDMA/CDMA/WiBro/LTE/LTE A망을 보유하고 있으며, 교환기의 데이터를

통계적으로 추출하여 Unique한 휴대폰 대수를 스냅샷으로 카운트

기지국 Usage Data의 일별 Unique User의 통계정보(성/연령/유입지/시간) 비율로 중복 제거

SKT 모바일 빅데이터 추출 Process
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2,740만 기지국
트래픽 DB

221만 가맹점 매출
통계 DB

3,400만 소비패턴
통계 DB

부동산
상가,아파트정보

교통정보, 
경로정보 API

인구센서스 DB

소상공인진흥공단
상가 인허가 DB,
외부감사범인 DB

지하철이용 DB

지도, POI 정보,
GIS Data

X-Ray Map

SKT 지오비전은 실제 데이터 기반 유동인구, 매출예측, 부동산정보 등이 융합되어 구성됨

`

지리정보,공동주택,
실거래가 DB 

SKT 모바일 빅데이터 융복합
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개인정보 침해를 극복하고 다양한 원천의 데이터 결합이 가능한 공간 DB 제공

Geovision은 공간 DB를 활용한 Cluster AnalysisSK의 다양한 서비스 Data 결합의 한계

Data Join

KEY

주민번호 = 개인정보

SK텔레콤과 자회사 서비스 유저의 구매/통화/인맥 등의
Data를 결합하기 위해서는 개인정보 활용이 필수적임

SK텔레콤과 타기업의 유저 Data 결합 분석이 가능하고,
개인정보 침해를 극복하기 위한 공간 DB 활용

MAP POI

2.2 MILLION
CREDIT CARD DB

27 MILLION
CALL PATTERN

34 MILLION
SALES PATTERN

CENSUS DB14,000
REAL ESTATE DB

COMPANY DB

SUBWAY DB

DIRECTORY PHONE

공간정보 활용
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특정 지역의 방문고객 중 외지인만 구분해서 제공가능하며, 타사 대비 SKT는 50%의 고객기반

50M*50M의 정밀한 공간적 유동인구 추출이 가능하여 데이터의 정확도가 높음

SK텔레콤 pCell 단위 유동인구기지국 단위 유동인구 (서울시-KT 심야버스)

SKT 유동인구 강점

기지국 단위의 유동인구로, 각 기지국의 버퍼 범위를
약 반경 400M정도로 일괄 설정하여 400M 기지국 안에서의
유동인구는 모두 동일하게 표현됨 (지방의 경우 반경이 커짐)

50M*50M 단위의 유동인구를 산정하므로 Detail한 해석이
용이하며 수도권만이 아닌 전국 데이터가 50M단위의 Point로
구성되어 있어 전국을 밀도맵으로 분석이 가능함 (전국)

기지국 전파 범위와

행정동 지역을

매핑할 수 없음

기지국 전파범위와

행정동 지역을

매핑할 수 있음

정밀한 지역

분석 불가

포인트별

디테일한

분석 가능
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• 전국을 50m * 50m 영역으로 세분화

• 지오비전의 유동인구는 성/연령/시간대/요일 별 방문자 정보 및 일 총 방문자 수, 

방문자의 주거지 및 소득수준 정보 제공 가능

SKT 유동인구 강점
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Geovision – 상권

전국 업소를 기준으로 상권영역 설정하여 1,024개의 전국 상권을 상권내의 도로를 기준으로
거리상권 지정 및 거리 상권내의 업소 및 주요 업종 표시

전국 1000대상권

전국 1000대상권내의 거리상권
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Geovision – 경계

전국 시도, 시군구, 행정동, 법정동 경계 보유, Geovision 경계인 소지역 경계를 제공함

소지역 경계는 통계청 집계구 경계를 기반으로 상권지역을 보강하여 전국을 9만개 정의 경계로 새롭
게 만들어 Geovision의 모든 데이터의 근간이 되는 경계임

시도경계
시군구경계행정동경계SKT Geovision 소지역 경계
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Geovision – 소지역 경계

• 국내에서 판매되는 마케팅용 DB는 통계청의 집계구 단위로 구성

• Geovision의 DB는 집계구를 추가로 세분화한 소지역 단위로 구성: 5.7배 수준으로 세분화 함
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Geovision – 부동산

국토 해양부 공동주택 가격 정보 단지, 동, 호 데이터 보유, 각 호의 평형, 가격 등의 정보 보유

부동산 114 임대, 매매정보 각 물건의 임대 및 매매가에 대한 정보

전국 공동주택 가격정보부동산114 임대, 매매정보
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외감기업

Geovision – 시설(기업체, 교통수단)

외감기업 : 외부감사기업체로 월별 업데이트가 이루어짐, 기업체 기본정보 및 종사자수

버스정류장 : 전국 시내버스정류장의 위치를 나타내는 데이터, 지하철역 : 전국 지하철역사의 위치 및
지하철 연간 일평균 승하차 인원

지하철역 버스정류장
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Geovision – 시설(업체, 학교, 집객시설)

전화번호 업체정보는 전국의 280만개의 전화번호 업체정보로서 주소, 전화번호, 업종등의 정보를 제공, 
전국 학교 정보는 전국의 초,중,고,대학교의 위치정보로서 주소, 교사수, 학생수의 정보를 제공, 집객시
설은 전국의 주요 15가지의 시설들의 위치정보로서 각 시설의 명칭 및 분류를 제공

전화번호부 상호 전국 학교정보 집객시설
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www.geovision.co.kr 

공공기관 및 기업이 축적한 DB도 80% 이상이 지리공간적

Big Data 시대가 도래했지만, 공공기관 및 기업의

공간전략은 경험과 직관의 의존

시장 환경

※ 출처: 미국립학술정보원이 발행한 ‘공간적으로 사고하기’
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관광객 현황 및 관광지 분석을 통해 여행객에게 관광가이드 서비스를 제공하여, 맞춤형 동선계획을

지원하고, 관광관련 각종 정보 분석을 통해, 홍보 및 마케팅 등 각종 관광 정책 입안에 활용

관광지 정보

관광객 분석 연령

성별

유입지(국적)

현재 위치

체류기간…

명칭

유래(기원)

주소

입장료

주이용 연령

영업시간…

시간대 별

관광지 별

연령대 별

국적 또는

유입 시도/

시군구 별

체류여행객

현황 정보

일 별/주 별/

월(계절) 별/

년도 별

관광객 현황

정보

Mash-up

여행객

정부

§ 취향 별 추천 여행지

(인기 여행지 정보)

(연령별/국적별 추천

여행지 정보)

§ 추천 Itinerary

(여행동선/이벤트 안내)

§ 여행지 별 관광객

유치 현황

§ 시도/시도별 관광객

방문 현황

§ 주요 홍보지

§ 여행객 추세 분석 등

§ 관광정책 입안을 위한

각종 기초자료 제공

정책 및 행정정보 Mapping 1. 관광객 정보 분석
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울진 팝 뮤직 페스티벌 유동인구 분석영역

울진 뮤직 팝 페스티벌 * 행사 기간 : 2013년 8월 2일 ~ 2013년 8월 3일(2일간)

* 행사 장소 : 울진 엑스포 공원

* 유동인구 분석 영역 : 엑스포 공원 반경 500M

울진 팝뮤직 페스티벌의 사례로 축제기간에 유동인구 분석결과 약 2.4배의 인구가 증가함을 알 수 있음

일자 남자10대 남자20대 남자30대 남자40대 남자50대 남자60대 남자총합

20130802 333.9786 194.722 267.8715 255.6781 211.4092 198.899 237.5239

20130803 457.2091 216.2014 290.4744 245.9776 181.2473 140.3554 231.402

20130809 100 100 100 100 100 100 100

20130810 96.49123 116.9677 117.8087 92.10467 91.90519 94.51455 99.83912

20130816 223.8959 96.46571 120.8501 110.6889 118.9621 100.1481 116.2413

20130817 190.1391 134.3967 118.9634 107.3077 96.53602 101.3392 112.1661

일자 여자10대 여자20대 여자30대 여자40대 여자50대 여자60대 여자총합

20130802 266.6715 211.9975 258.3195 303.4059 241.1493 190.5072 253.2167

20130803 465.8226 255.0147 264.9217 283.3497 219.0168 201.8477 267.3173

20130809 100 100 100 100 100 100 100

20130810 102.6786 102.1147 110.2365 107.5849 117.2167 94.05166 107.4934

20130816 93.2377 103.3396 104.6804 127.3226 114.0203 109.0215 111.6419

20130817 74.25351 106.7211 102.2137 129.9086 118.0591 92.15686 109.3015

기간 총인구수 비고

8월2~8월3일 241% 축제기간

8월9~8월10일 100%

8월16~8월17일 111%

<8월 9일자 기준 유동인구 증감률>

정책 및 행정정보 Mapping 1. 관광객 정보 분석
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경포대 해수욕장 근처 일별 유동인구 분석 자료

결론적으로 울진 뮤직페스티벌의 경우 인구 증가율이 휴가철의 영향 보다는 축제기간의 영향 더

높은 것으로 확인됨

기간 총 인구수 비고

8월2~8월3일 130%

8월9~8월10일 100% 기준일

8월16~8월17일 94.8%

위에 표에서 보듯이 8월 첫째주에 해변가 인구가 많기는 하지만 둘째주

셋째주와 같이 비교해본 결과 1.3배 정도 첫째주가 많은것으로 나타남

정책 및 행정정보 Mapping 1. 관광객 정보 분석
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기간 총인구수 비고

8월일평균 400%

5월일평균 100%

데이터 비교 결과 휴가철에 평균 경포대

해수욕장을 찾는 인구가 4배가량 증가함

월별 남자10대 남자20대 남자30대 남자40대 남자50대 남자60대

5월 100 100 100 100 100 100

8월 867.3638 784.8471 325.1696 225.702 184.9921 174.1466

월별 여자10대 여자20대 여자30대 여자40대 여자50대 여자60대

5월 100 100 100 100 100 100

8월 491.8314 476.8623 323.1696 297.3511 253.3412 306.2045

경포대 해변가 유동인구

경포대 해수욕장 근처 반경 500m 유동인구로 5월 일평균 누적데이터와 8월 일평균 누적데이터의 비
교하였으며, 휴가철의 경우 20대 남자와 20대 여자가 가장 많은 증가률을 보인것으로 나타남

정책 및 행정정보 Mapping 1. 관광객 정보 분석



34

정책 및 행정정보 Mapping 1. 관광객 정보 분석

* 본 과제의 주관사는 한국관광공사입니다. (출처 : 한국관광공사)
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정책 및 행정정보 Mapping 1. 관광객 정보 분석

* 본 과제의 주관사는 한국관광공사입니다. (출처 : 한국관광공사)
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정책 및 행정정보 Mapping 2.

제주도 대중교통 취약지 분석
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정책 및 행정정보 Mapping 3.

계룡산국립공원 탐방 유동인구

04~06시 유동인구06~09시 유동인구09~12시 유동인구12~15시 유동인구15~18시 유동인구

국립공원 시간대별 탐방 유동인구 분석
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지역 상권 분석

소상공인 개인의 관점이 아닌 전체 시장의 관점에서도 부채수준, 자영업자비중, 폐업률, 점포들
의 밀집은 매우 심각한 수준

700만명

450조원

28.8% 
vs 15.9%

50대

29.7%

1년, 18.5%

3년, 46.9%

52.2%

1㎢
36, 13, 6, 5

우리나라의 자영업자 수

2002년 2011년 2012년
820만명 640만명 700만명

자영업자 부채
위험부채 60조, 고위험부채 13조

2013.03 한국은행

2010년 기준 우리나라
취업자 중 자영업자 비중은 28.8%

OECD 평균 자영업자 비중15.9%

50대 이상 자영업자 가구증가
자영업자 중 베이비부머 세대가

가구주인 경우가 29.7%

1년 이내에 폐업한
자영업자는 18.5%

3년 이내에 폐업한
자영업자는 46.9%

음식점의 경우에는 3년 이내 폐
업하는 경우가 52.2%

서울시의 경우 1㎢ 내에
미용실 36개, 일반교과학원 13개, 
치킨집 6개, 제과점 5개 위치

전체 시장관점에서의 소상공인 현황

정책 및 행정정보 Mapping 4.
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추석 전·후로 재래시장의 유동인구 분석을 통해 재래시장 활성화 방안을 모색

지역 상권 분석정책 및 행정정보 Mapping 4.
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정책현안 분석 플랫폼정책 및 행정정보 Mapping 5.
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공공시설물 – 가로등 설치 우선 지역정책 및 행정정보 Mapping 6.
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공공시설물 – CCTV 설치 우선 지역정책 및 행정정보 Mapping 6.
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공공시설물 – CCTV 설치 우선 지역정책 및 행정정보 Mapping 6.
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공공시설물 – CCTV 설치 우선 지역정책 및 행정정보 Mapping 6.
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• 이동통신사 유동인구는 성/연령/시간대/요일 별 방문자 정보 및 일 총 방문자 수, 방문자의

주거지 및 소득수준 정보 제공 가능

• 특정지역 방문자를 분석하여 방문자 특성 파악: 시내/관광지 방문자와 관광지 방문자 비교

외국인 방문객 분석정책 및 행정정보 Mapping 7.
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• 특정지역 과거 범죄 발생 분포 지도 제작시 경찰청 등의 공공데이터외에 SKT 지오비전의

범죄 취약 20~30대 여성인구와 카드사의 주류 판매 상위지역, 다가구 주택 지역 등의

데이터로 다각적 분석 가능

범죄 분석정책 및 행정정보 Mapping 8.
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범죄예방정책 및 행정정보 Mapping 9.
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범죄예방

SKT 기지국 영역
정보

Pcell 세분화

유동량 배분 정보

CELL(50m)별 인구유동량 Map

기지국별 인구유동량 Chart

Geovision 유동량 배분 설계

전국 50M 단뒤 기지국 영역 파악

50M 단위 PCELL 별 유동인구 값

정책 및 행정정보 Mapping 9.
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범죄예방

사례1) 성/연령 별 유동인구 파악을 통한 집중 순찰 지역 선정

- 보라매 일대 20대 여성 인구 시간대별 분석

야간 시간 (21시 ~ 24시) 새벽 시간 (00시 ~ 06시)

유동인구 DB를 활용한 사례

정책 및 행정정보 Mapping 9.
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범죄예방

사례2) 시간 별 유동인구 파악을 통한 순찰 경로 선정 가능

- 신촌 일대 유동인구 시간대별 분석

새벽 시간 (00시 ~ 06시) 오전 시간 (09시 ~ 12시) 오후 시간 (12시 ~ 15시) 

15시)

오후 시간 (15시 ~ 18시) 저녁 시간 (18시 ~ 21시) 야간 시간 (21시 ~ 24시)

정책 및 행정정보 Mapping 9.
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범죄예방정책 및 행정정보 Mapping 9.
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공공 빅데이터

공공데이터 제공 및 활용에 관한 법률에 따라 공공데이터 제공 분쟁조정위원회, API제공,

공간정보 오픈 플랫폼, 국가통계포럼 및 기상정보 개방
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민간 빅데이터

Data를 통해 고객과 행복을 누리고 사회와 상생하는 행복 동행을 실현하기 위해

SKT의 고객 통신 서비스기반 Data 개방
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유동인구
안전시설

정보
축제정보 카드매출

응급환자정
보

GIS DB

정책
의사결정자

2D지도

영상지도

로드뷰

SGIS 통계
지리정보서비스

VWORLD
국가지도서비스

도시정보
시스템(UIS)

관광안내
정보시스템

밀양시
응급환자

Data

안전시설
Data

데이터/서비스 연계 데이터/서비스 연계

공공 + 민간 융복합 플랫폼
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빅데이터 활용 영역

빅데이터기반
공공자산활용

임대/부가서비스

과거 범죄발생 지역 및
조건 통계에 의한

범죄예방

유동인구 기반
재난 발생시

대피, 피해복구
대책 수립

공간정보 기반의
교통상황분석을 통한

교통흐름예측

창조경제
공정한생태계조성

창업촉진

해외 로밍정보를
이용한 카드 부정사용

예측

상권분석활용
지자체 자영업

생존율 향상지원

빅데이터의 창조적 활용을 통한 참여형 정부 2.0에서 맟춤형 정부 3.0으로 발전

빅데이터의
창조적 활용
빅데이터의
창조적 활용


